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ＰＲコンセプトの誤用

よく使われている誤用例 実際の意味（ＰＲではない）

「あいつは自分のＰＲがうまい」 「売り込み」がうまい

「あの会社は、いいＰＲをしている」 いい「宣伝」 いい「ＣＭ」

「あのイベントは、ＰＲが行き届いている」 「告知」がいき届いている

「この新製品の、うまいＰＲを考えてよ」 「販促方法」を考えてよ

「あの商品はテレビでうまいＰＲしているね」 「うまいCMを流しているね」

右の仕事ひとつを取り

上げて、それがＰＲの

全体だと勘違いされや

すい事例

• ニュースレリースの執筆

• カタログやリーフレットの作成

• 販促イベントの実施

• 街頭プロモーションの実施

• 野外コンサートの実施

• プレスからの取材に対応

• 記者発表、記者会見の開催

• フリー・パブリシティ(*)の実施

• ＴＶＣＭの制作（広告ジョブ）

• 社会貢献的活動 and/or メセナ

企業や団体、政府などがマス・
メディアを通して望ましい情報
の伝達を図る活動

フリー・パブリシティ

ペイド・パブリシティ

情報提供だけで記事化や番
組化にコストがかからない

情報と制作費を提供して記
事や番組制作を依頼する

パブリシティ


